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Wprowadzenie

Niniejszy dokument opisuje podstawowe zasady
stosowania znaku firmy Ten Square Games oraz
prezentuje wytyczne do projektowania podstawo-
wych materiatéw firmowych. Brandbook zawiera
takze wiele wskazéwek jak rozwijac systemi jak za-
chowac spéjnos¢ w projektowaniu wszelkiego ro-
dzaju materiatéw graficznych dla kampanii. Ksiega
znakéw jest przydatna w budowaniu komunikacji
na wszystkich polach styku z marka oraz pomoca w
pracy firm zewnetrznych, wykonujacych wszelkie-
go rodzaju projekty kreatywne i marketingowe, w
ktérych zastosowany zostanie znak kampanii.

Oproécz podstawowych zasad uzywania znaku fir-
mowego oraz elementéw identyfikacji, brandbook
zawiera réwiez informacje jak stosowac elementy
kampanii employee branding oraz w jaki sposob ta-
czy¢ ja z identyfikacjg wizualng marki.




Wstep

Ten Square Games

Od 2011 r. produkujemy gry, ktore pokochali
gracze na catym S$wiecie. Specjalizujemy sie w
grach free-to-play, a nasz flagowy tytut Fishing
Clash znajduje sie w sSwiatowe] czotéwce
symulatoréw 3D. Pozostate produkty z naszego
portfolio to gry towieckie, hobbystyczne, a takze
symulatory latania. Chcemy dostarczac
pasjonatom rozrywki online realistyczne wrazenia
na ich urzadzeniach mobilnych, dlatego stale
ulepszamy swoje produkty i rozszerzamy oferte.

Jest to mozliwe dzieki ponad 500 ekspertom,
ktorzy pracujg w naszych studiach we Wroctawiu,
Warszawie, Berlinie, Bukareszcie i Weronie.
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1.0

ELEMENTY BAZOWE



Elementy bazowe

1.1 Logotyp

Logotyp Ten Square Games zbudowany jest z
dwoch elementdéw: kwadratowego sygnetu (ktory
moze by¢ wykorzystywany réwniez w formie poje-
dynczej) oraz graficznego zapisu nazwy firmy.

Poniewaz jest wiele materiatéw o rdéznej po-
wierzchni graficznej do zagospodarowania, do-
puszcza sie dwie wersje prezentacji logotypu: stan-
dardowg oraz pozioma. Obie wersje sg poprawne i
mozna stosowac je zamienne na materiatach.
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Logotyp - wersja standardowa

ten square games

Logotyp - wersja pozioma
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Elementy bazowe

1.2 Konstrukcja sygnetu

Etymologia znaku: Sygnet Ten Square Games zto-
zony jest z 10 kwadratéw i symbolizuje pierwsza
siedzibe firmy - zlokalizowang w pokoju o takiej
kubaturze. Elementy nachodza na siebie tworzac
kwadratowy sygnet. Prostota ksztattu znaku ma
na celu utatwié zapamietanie logotypu.
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Siatka
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Elementy bazowe

1.3 Pole ochronne logotypu

Wielkos¢ pola ochronnego logotypu wyznacza Logotyp - wersja standardowa
kwadrat o wysokosci nazwy ,ten square games” w
znaku. Pole ochrnne dotyczy zaréwno wers;ji stan-
dardowej, wersji poziomej jak i samego sygnetu.

\’/
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Logotyp - wersja pozioma
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Elementy bazowe

1.4 Wartos¢ minimalna

Wartos$¢ minimalna wynosi 20 mm szerokosci w
wersji standardowej i 25 mm w wersji poziome;.
Ponizej tej wielkosci elementy znaku sg zbyt drob-
ne i tracg czytelnosc pozbawiajac znak funkcji.

Logotyp - wersja standardowa

Logotyp - wersja pozioma

4,935 mm

20 mm

(en square_ games.

8,077 mm

25mm
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Elementy bazowe

1.5 Warianty kolorystyczne

Przewiduje sie cztery warianty kolorystyczne dla
logotypu Ten Square Games. Wersja czarna petni
rowniez funkcje wersji monochromatyczne;j.

Dopuszczalne jest prezentowanie znaku na innym

tle niz obok wymienione, jednakze nalezy prze-
strzegac zasady omowione w nastepnej sekgji.
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Logotyp - wersja standardowa
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Logotyp - monochromatyczna
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Logotyp - wersja standardowa w kontrze
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Logotyp - monochromatyczna w kontrze
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Elementy bazowe

1.6 Zasady stosowania logotypu

Znak graficzny jest podstawowym elementem
identyfikacji wizualnej. Aby zachowac logike i kon-
sekwencje nalezy przestrzega¢ wszystkich zatozen
i wytycznych dotyczacych stosowania logotypu.

Wszelkie modyfikacje znaku, ktére nie uwzglednia
ten dokument sg zabronione. W szczegdlnosci na-
lezy nie zmieniac¢ koloru logotypu ani nie stosowac
na nim zadnych efektow i gradientéw. Niedopusz-
czalne jest réwniez usuwanie lub dodawanie no-
wych elementéw do logotypu.

Prezentacja znaku graficznego musi by¢ czytelna,

stad bardzo wazne jest dobieranie odpowiedniego
tta pod niego.
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)( Znieksztatcanie logotypu

52
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X Zmiana kroju pisma w logotypie

@

TEN SQUARE GAMES

)( Dodawanie obrysu do logotypu

@

ten squaregames

)( Zmiana koloru w logotypie

ten square_games

X Zmiana proporcji znakéw w logotypie

ten square_ games

Dodawanie, odejmowanie lub
przesuwanie elementéw logotypu

&
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Elementy bazowe

1.6 Zasady stosowania logotypu
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sum dolor sit amet, consectetus
scing elit, sed diam nonummy nibh euismodunt
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Elementy bazowe

1.7 Typografia

Komunikacja Ten Square Games opiera sie na
trzech krojach pisma: Bungee, Exo Black oraz Exo
Regular.

Font Bungee - traktujemy jako kréj gtéwny, stoso-
wany do tytutéw, nagtowkoéw, haset, tresci wyrdz-
nionych. Teksty powinny by¢ duze, rzucajace sie w
oko. Zalecany kerning -50 pkt w przypadku tego
kroju.

Exo Regular to kroj pisma czesto uzupetniajacy
Bungee w tresciach, ktore sg mniej istotne, ponizej
gtéwnego hasta. Kolejny font uzupetniajacy to Exo
Black. Moze byc wykorzystywany w tekscie jako
wyroéznik.

Wszystkie trzy kroje pisma dopuszczalne sg na jed-
nej grafice (patrz sekcja Materiaty do druku digitalo-
we str. 23).

Zabrania sie stosowania innych fontéw niz wymie-
nione. Jedynym wyjatkiem sg materiaty, w ktérych
jest duza ilosc¢ tekstu (np. wewnetrzny newsletter)
- w takim przypadku dopuszcza sie wykorzystanie
innego fontu pod warunkiem, ze bedzie réwniez
wykorzystany przynajmniej jeden z wymienionych
krojow pisma.
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Gtowny kroj pisma - Bungee

AABBCCDDEEFFGGHHIIJJKKLLMMNNOOPPOOR
RSSTTUUUUWWXXVYV221234567890*?&H0QIEYS

Uzupetniajacy kréj pisma - Exo Black

EXO BLACK

AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMmNNnOoPpOqR
rSsTtUuVvWwXxYyZz1234567890*?&#@!£¥S

Uzupetniajacy kréj pisma - Exo Regular

EXO REGULAR

AaBbCcDdEeFfGgHhliJiKkLIMmNNOoPpQgR
rSsTtUuVVWwWXxYyZz1234567890*?&# @ £¥S
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Elementy bazowe

1.8 Kolorystyka

Komunikacja Ten Square Games opiera sie na
czterech kolorach: czerwonym, biatym, szarym,
czarnym. Kolor czarny uzywany jest wytacznie do
napiséw i elementéw dodatkowych. Unikamy sto-
sowania duzych wypetnien w tym kolorze oraz wy-
korzystywania go jako tta. Caty ciezar komunikacji
wizualnej jest przeniesiony na kolory biaty, szary i
czerwony, ktore to stanowig o$ i motyw przewod-
ni w projektowaniu. Odbiéor komunikacji powinien
by¢ jasny, lekki, pozytywny.

W pdzniejszym sekcjach zostang pokazane rdézne
wariacje w wykorzystaniu tych kolorow.
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Kolor 1

Kolor 3

PANTONE 186 C
CMYK5,99,98,1
RGB 219, 15,23
WEB #db0f17

BIEL
CMYKDO0,0,0,0
RGB 255, 255,255
WEB #ffffff

Kolor 2

Kolor 4

PANTONE Process Black C
CMYKO,0,0, 100
RGBO0,0,0

WEB #000000

PANTONE Cool Gray 2 C
CMYK 22,16,17,1

RGB 208, 207, 207

WEB #d0d0d0O
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