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GRUPA TEN SOUARE GAMES

Wysoce dochodowy i generujacy gotowke model
biznesowy

Silna pozycja na rynku mobilnych gier
symulacyjnych w kategorii Hobby

Efektywnosc dziatan

Doswiadczony zespot

Podziat zyskow z akcjonariuszami
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GRUPA TEN SOUARE GAMES OBECNIE
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GRUPA TEN SOUARE GAMES

-~ 398M PLN Ptatnosci w 2024
=~ 81M PLN Adjusted EBITDA 1-30 2024
~324 Osoby*
/ y

AIRLINE REAL FUGHT
COMMANDER SIMULATOR
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ISTOTNEETAPY W HISTORIITSG

Wybuch pandemil Premiera Wings of
pre,c,ﬁ‘e"rg';?,,i,-ng Heroes & inwestycja nzfvist-zl;ift 3 2020-2021
Clash Gamesture p ypy Dynamiczny wzrost
napedzany przez
® ® ® Pe yp

pandemie Covid-19

2022-2023
Poszukiwanie rozwoju
w nowych segmentach

rynkowych

Nabycie Koncentracja na 2023.'2'02“
Rortosa gtéwnych Skupienie na .
tytutach & kluczowych tytutach i
restrukturyzacja planach na przysztos¢

)
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GRUPA TSG GROUP: SHUPIONA NA 3 SEGMENTACH

Pozostate

0.1%
Symulatory lotow

12.3%

PLATNOSCI

Myslistwo
24.8%

Wedkarstwo
62.8%

ten sauare_games

Source: Company's data



OBECNE SILNIKI WZROSTU TSG

Rozwiniete projekty Faza skalowania

N\ N\ xS/

4.6 M downloads

ASHS
134 M downloads H 64.4 M downloads

m (Grarozwijana przez zesp6t ztozony z

m Dobrze znane i ugruntowane na rynku projekty o najwiekszym 056b 2z TSG | Rortosa

znaczeniu dla wynikéw finansowych TSG

m Silna pozycja w segmencie wedkarskim i towieckim = Napoczatku sciezki wzrostu

m Budujgca pozycje Grupy TSG w

) TTelzee L9 ERY ) S segmencie symulatoréw lotéw
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PROTOTVYPY: INWESTYCJA W PRZVSZLY WZROST

TROPHY HUNTER

ZALETY PROTOTVPOW

| =g
|

" LYING NEXT
- - -

szybki i skuteczny proces selekcji najbardziej

A o : opracowane przez Rortos
obiecujacych projektow w oparciu o rynkowe KPI

Wyniki testow rozgrywki

testowanie koncepciji gier przy ograniczonym

ryzyku finansowym maty zespot: 2-3 osoby

dobre wskazniki retenciji

e v iy rentowne koszty pozyskiwania uzytkownikow prace zgodnie z planem

dane od rzeczywistych graczy vs zamkniete
srodowisko studyjne

Kolejne etapy

test rynkowy poczatek 2025r.

maty zespot
dodanie i testowanie funkcji monetyzacyjnych w

Q4 2024 dalsze decyzje po tescie
zdolnosc do reagowania na dynamiczne zmiany w

potrzebach graczy decyzja o dalszym rozwoju na poczatku 2025 r.

Grupa zakonczyta prace nad prototypem Fishing Champions z powodu niezadowalajacych wynikow; odpis w Q4 2024 wynosi 1,2 mln PLN.



GRUPA TEN SOUARE GAMES: ZESPOL
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m Fishing Clash m Hunting Clash

eeeeeeeeeeeeee




WZMOCNIENIE ZESPOLU OD 2025 R.
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Head of LiveOps

Chief Product Officer
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ROZWOJ TSG STORE: ZWIEKSZANIE EFEKTVYWNOSCI
FINANSOWEJ

% UDZIAL TSG STORE W PLATNOSCIACH CEL: 25%
GRUPY

14.0%

14.0 udziat TSG Store w ptatnosciach Grupy

12, (pazdziernik 2024 r.)
121 121
Systematyczny wzrost udziatu ptatnosci
TSG Store w Fishing Clash
Pozytywne efekty testow i zmian

wprowadzonych w Q3 2024

Specjalna waluta integrujaca lepiej oferte
gry i sklepu

Nowe formy promocji

12



ROZWOJ BIZNESU OPARTV

O TECHNOLOGIE I DANE

Dane

GO gle ‘-2, AppsFlyer

Narzedzia stworzone wewnetrznie w oparciu

o technologie Machine Learning

s )
A A/B Testing Tool
4"%; WHISKEY
CORE
GRAPPA
N J
s B
JAGERMEISTER
xf G
WIP
PROSECCO
J
GIN
Cross-Promotion
TEQUILA
Gift Codes

Wizualizacja

danych

+
+ -i-l'l'

TABLEAU

Decyzja

BIZNESOWE DECYZJE
OPARTE NA ANALIZIE
DANYCH



Measurement A: Control

Mean CUPED

Mean

p-Value CUPED

Sum

Group size 3230 3226

Standard deviation 1201.92 1141.16

Covariate correlation

Top values Q

Do not normalize data () Divide by group size O Divide by control O Subtract control [[] Cumulative sum




SZACUNKI

PLATNOSCI W
Y. KW. 2024 R.




SZACOWANE PLATNOSCI GRUPY W Y. KW. 2024 R.

102.3 100.1

99.7
96.2
32,6 33.8 33.7

M PLN

Q1 2024 Q2 2024 Q3 2024 Q4 2024 ke N Resaimes
Poziom ptatnosci w 4. kw. OdeC.Ie w miesiecznych Wynl'kach efektywne _ '
2 Hunting Clash, wzrost w Wings of wykorzystanie budzetu
' ' Heroes, Real Flight Simulator i dobry marketingowego:
wynik gier z portfela Evergreen Operacja Q5

@ ten sauare_games



SZACOWANE WYNIKI GLOWNYCH PRODUKTOW W Y. HW.

@ ten sauare_games

20.0

October

October

20.3

November

19.5

7.4

Fishing Clash: koncentracja na retencji i
zaangazowaniu graczy; Grudzieh premiera
todzi w grze

Hunting Clash: odbicie w miesiecznych
ptatnosciach po zmianach w LiveOps

Wings of Heroes: systematyczny wzrost
upward trend

Real Flight Simulator: rekordowy poziom
ptatnosci w 4. kw.
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POLITYHKA
DYWIDENDOWA



PODZ2IAL ZVSHU Z AKCJONARIUSZAMI

POLITYHA DYWIDENDOWA TEN SOUARE GAMES

Spoétka przeznaczy max. do 75% skonsolidowanego zysku netto

do podziatu z akcjonariuszami
w zaleznosci od potrzeb w zakresie ptynnosci i plandéw inwestycyjnych spétki
(pod warunkiem, ze jednostkowy zysk netto pozwala na wyptate takiej kwoty).

MOZLIWE FORMY PODZIALU ZVSKU

wyptata . skup akcji
dywidendy i/ lub wtasnych

‘0\
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HISTORIA PODZIALU ZVYSKHU Z AKCJONARIUSZAMI*

385 M PLN wyptacone akcjonariuszom

&

1200

100.0

80.0

(=]

91.0
72.6
' 60.0 52.3
e 27.4
27.3
) l l
0.0

2019 2020 2021 2022 2023

mDividend mBuyback

*TSG became publicly listed company in May 2018. Presented profit distribution does not include dividends paid out before TSG became listed company.
ten sauare_games

2024

= “

252 M PLN
w postaci dywidendy

133 M PLN
w formie skupu akdiji
wtasnych
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RYNEK
GAMINGOWY




PERSPEUTYWY WZROSTU RYNHKU GIER

144
I PROGNOZA

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027

@ ten square_games
Glo®t game revenue in USD billion; Newzoo



Gry mobilne
92.6 MLD
uso
+3% yoy

P &
€@ rensauare games
N

Newzoo

TRENDY NA RYNKU GIER

-

-
Gry na PC
43.2 MLD
uso
+4% yoy
MLD USD
2024 =
+2% yoy ey

:‘ :_:“.,
Gry na konsole

51.9 MLD
uspo
-1% yoy

GRY MOBILNE

Najwiekszy segment rynku gier

Walka o ustabilizowanie wartosci rynku

Szacowany wzrost liczby graczy w 2024 r.
to +4%

segment gier symulacyjnych roSnie szybciej
niz rynek

23



GLOBALNA POPULACJA GRACZY

Europa
454 MLN
+2.4% yoy
J

p
Am. Potnhocna

244 MLN
+2.9% yoy

v

Globalna liczba

graczy:
Am. tacinska 3.4 MLD
355 MLN 2024

Azja i Pacyfik
1.809 MLN
+4.0 yoy

+56% yoy +4.5% yoy

Srodkowy
Wschad i Afryka
559 MLN
+8.2% yoy

'é
@@ tensauaregames

Newzoo
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KONCENTRACJA
NASILNYCH TYTULACH

Zadna z nowych gier mobilnych nie przebita sie do TOP 10 gier mobilnych w 2024

Monopoly Go! Candy Crush Sega

Honor of Kings Whiteout Survival

Royal Match Coin Master

Roblox Dungeon & Fighter:Mobile

Last War: Survival 10 & PUBG Mobile

oooooo : 2024 Global Video Games Year-End Reflections Morgan Stanley Games Investment Banking December 2024
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2024 W TEN SOUARE GAMES

Symulacje i testy w celu usuniecia barier blokujgcych wzrost gtéwnych tytutéw
przyniosty jasny plan dziatan na 2025 rok. Publikacja wraz ze sprawozdaniem
finansowym za 2024 rok.

Rozpoczecie prac nad prototypami w celu zabezpieczenia nowych, perspektywicznych ‘
projektow dla przysztego wzrostu Grupy. Decyzje strategiczne wkroétce.

Systematyczny rozwaéj Wings of Heroes, tworzy trzeci silny i rozwijajacy sie tytut w
portfolio Grupy, wzmacniajac pozycje w segmencie symulatoréw lotu.

Efektywnosc finansowa: rozwéj TSG Store i osiggniecie rentownosci przez Gamesture. ‘

Wysoka zdolnos¢ do generowania gotéwki i realizacja skupu akcji wtasnych za
rekordowag kwote 114.5 M PLN

:-:’ ren square_games



LEGAL DISCLAIMER

Neither this presentation (the “Presentation”, references to which shall be deemed to include any information which has been or may be supplied in writing or orally in connection herewith or in connection with any further
enquiries) nor any copy of it nor the information contained herein is being issued and may be distributed directly or indirectly to or into the United States, Canada, Australia or Japan, except as stated below. By attending this
meeting where this Presentation is being made, or by reading the Presentation slides, you agree to be bound by the following limitations.

This Presentation has been prepared by Ten Square Games S.A. with its registered seat in Wroctaw, Poland (the “Company”) solely for investor relations purposes for use at the meetings with selected potential investors in the
United States that classify as Qualified Institutional Buyers as defined in Rule 144A under the U.S. Securities Act of 1933, as amended, to provide such investors with general information on the Company and its group and an
overview of its operations and historical financial results.

This Presentation is confidential. Neither this Presentation or any part hereof nor the information contained herein may be reproduced or redistributed, passed on, or the contents otherwise divulged, directly or indirectly, to any
other person or published, in whole or in part.

If you gain access to this Presentation by mistake, or you are not an addressee of this Presentation or a person authorised to use this Presentation, please bear in mind the confidential nature of this Presentation and
immediately contact the Company.

Due to its nature, this Presentation is not a promotional campaign material in the meaning of the applicable Polish securities law regulations, does not constitute any prospectus or other offering document, and does not
constitute or form part of and should not be construed as an offer, solicitation or invitation to sell or issue, or an offer, solicitation or invitation to, subscribe for, underwrite, buy or otherwise acquire, securities of the Company or
any of its subsidiaries in any jurisdiction, or an inducement to enter into investment activity in any jurisdiction. Neither this Presentation nor any part hereof, nor the fact of its distribution, shall form the basis of, or be relied on in
connection with, any contract, commitment or investment decision whatsoever.

This Presentation does not constitute a investment recommendation and/or inducement regarding the securities of the Company and/or its subsidiaries.

The information contained in the Presentation has not been independently verified. No representation, warranty or undertaking, expressed or implied, is made as to, and no reliance should be placed on, the fairness, accuracy,
completeness or correctness of the information or the opinions contained herein.

This Presentation contains certain statistical, economic and market information relating to, inter alia, Poland and the industry in which the Company operates, market trends and some economic forecasts. Unless attributed
exclusively to another source, such market information has been calculated based on data provided by the third-party sources identified herein and includes estimates, assessments, adjustments and judgments that are based
on the Company’s experience and familiarity with the sector in which the Company operates. Because such market information has been prepared in part based upon estimates, assessments, adjustments and judgments and not
verified by an independent third party, such market information is, unless otherwise attributed to a third-party source, to a certain degree subjective. While it is believed that such estimates, assessments, adjustments and
judgments are reasonable and that the market information which has been prepared is appropriately reflective of the sector and the markets in which the Company operates, there can be no assurance that such estimates,
assessments and judgments are the most appropriate for making determinations relating to market information or that market information prepared by other sources will not differ materially from the market information
included herein.

Matters discussed in this Presentation may constitute forward-looking statements. Forward-looking statements constitute statements that are other than statements of historical fact. Statements which include the words
‘expects’, “intends”, "plans’, “believes”, “projects’, “anticipates’, "will", “targets”, “aims", "may”, "would", “could", “continue” and similar statements of a future or forward-looking nature identify such forward-looking statements.
Forward-looking statements include statements regarding the business strategy, plans and objectives of the Company for future operations. All forward-looking statements included in this Presentation address matters that
involve known and unknown risks, uncertainties and other factors which could cause the Company's actual results, performance or achievements to differ materially from those indicated in such forward-looking statements and
from past results, performance or achievements of the Company. Such forward-looking statements are based upon various assumptions regarding future events, including numerous assumptions regarding the Company's
present and future business strategies and future operating environment. Although the Company believes that these estimates and assumptions are reasonable, they may prove to be incorrect.

The information, opinions and forward-looking statements contained in this Presentation speak only as at the date of this Presentation and are subject to change without notice. The Company and its respective agents,
employees and advisors do not intend to, and expressly disclaim any duty, undertaking or obligation to, make or disseminate any supplement, amendment, update or revision to any of the information, opinions or forward-
looking statements contained in this Presentation to reflect any change in events, conditions or circumstances. To the extent permitted under the applicable provisions of law, neither the Company, nor any of its respective
affiliates, advisers or representatives shall have any liability whatsoever (in negligence or otherwise) for any loss however arising from any use of this Presentation or its contents or otherwise arising in connection with this
Presentation.

This Presentation is not for distribution or use by any person or entity in any jurisdiction where such distribution or use would be contrary to local law or regulation or which would subject the Company or any of its affiliates to
authorisation, licensing or other registration requirements under applicable laws. Neither this Presentation nor any part or copy of it may be taken or transmitted into the United States, or distributed directly or indirectly in the
United States, except too the extent expressely provided herein. Any failure to comply with this restriction may constitute a violation of United States securities laws. Persons into whose possession this Presentation comes
should observe all such restrictions. Any securities referred to herein have not been, and will not be, registered under the US Securities Act of 1933, as amended. Any such securities may not be offered or sold in the United States
except pursuant to an exemption from, or in a transaction not subiject to, the registration requirements of such Act.

By attending the meeting at which this Presentation is made you represent that you meet all criteria and classify as "Qualified Institutional Buyers” as defined in Rule 144A under the U.S. Securities Act of 1933, as amended.

ten sauare_games
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DZIEKUJEMVY

Nina Grabos - IR & PR Director
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TOP GRY Z MATEGORIISIMULATION
SPORTS Z0STATNIEGO ROMU

#  Unified App 1Q Classification Downloads Cumulative Downloads Store Revenue ~ Curnulah;:\fs:::
1 eFootball 2024 Simulation Sports N/A N/A 253m NGB $418m N/A $1.41b ~A$418m
—~ « KONAMI
2 EASPORTS FC™ MOBILE 24 ... Simulation Sports N/A N/A 629m  A95m $228m N/A $1.00b A$228m
N 2= Electronic Arts
3 5 Professional Baseball Spirits A Simulation Sports N/A N/A 16.7m A5 $205m N/A $1.90b A$205m
= * KONAMI
4 £ rs\sz?(g\ls e HOBLE Slmtiafie Spixts N/A N/A 11.7m Alm $72.5m N/A $263m A $73m
5 @ Golf Clash Simulation Sports N/A N/A 71.3m el $71.4m N/A $931m A$71m
M B= Flectronic Arts
6 @ 8 Ball Pool Simulation Sports N/A N/A 1236 A1l1llm $61.7m N/A $859m A $62m
[ + | Miniclip
B L2 Fishing Clash Simulation Sports N/A N/A 140m A22m $36.0m N/A $415m A $36m
mm Ten Square Games
8 a MLB 9 Innings 22 Simulation Sports N/A N/A 29.0m A3m $32.7m N/A $225m A $33m
= % Com2uS
9 Golf Rival Simulation Sports N/A N/A 41.4m A5m $30.5m N/A $260m A $31m
&= Zynga
10 ';‘,,‘,. Dreqm League Soccer 2020 Simulation Sports N/A N/A 252m A4L8m $22.5m N/A $101lm A $23m
"Ry = First Touch
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TOP GRY Z MATEGORIISIMULATION
SPORTS Z0STATNIEGO ROMU
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MREIE KM
Bl Ark Game

Fishing Master
Bl Ark Game

¢ Ace Fishing

® Com2u$S

Fishing Planet
a Fishing Planet LLC

Fishing Rival 3D
il Doodle Mobile

Ace Fishing Crew
® Com2u$S

! Let's Fish: Sport Fishing

y =m Ten Square Games

Ultimate Fishing! Fish Game
E3 Miniclip

Simulation Sports

Simulation Sports

Simulation Sports

Simulation Sports

Simulation Sports

Simulation Sports

Simulation Sports

Simulation Sports

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

13.2m

8.57m

63.5m

6.38m

2.23m

1.64m

23.7m

2.99m

A13m

A8m

A3m

A 676k

A 575k

A 323k

A3Im

$18.3m

$10.6m

$3.78m

$1.17m

$945k

$604k

$418k

$413k

N/A

N/A

N/A

N/A

N/A

$18.3m

$10.6m

$111m

$2.63m

$2.34m

$1.40m

$4.90m

$446k

A~ $18m

A%11lm

A $4m

A%$1lm

A $945k

A $604k

~ $418k

A $413k
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App  Device  Country/Region  City [l Al Apps(Unified App) v SelectMetrics: 333 4 Mefricsselected v o AllSupportec~ [ Jan 20,2024 - Jan 18,2025 | Day

( @ Combined Sensor Tower and data.ai estimates are now available for preview! Request Access to Sensor Tower

Downloads Cumulative Downloads Active Users Single metric Multi-metric

Q ~ - © [l Stack [ Percentage [ Highlight Weekends Items on Timeline: ~ All items v

$450k _ B
© 2025 dato.ai intelligence | krzysztof. swist@tensquaregames.com

$400k R

$350k

$300k

$250k

$200k

$150k

$100k

$50.0k

P i
$0 e Orme ® °

[ ] [ ] ] ® L ] L]
Jan 20, 2024 Feb 22,2024 Mar 26, 2024 Apr 28, 2024 May 31, 2024 Jul 3, 2024 Aug 6, 2024 Sep 8, 2024 Oct 11, 2024 Nov 13, 2024 Dec16, 2024 Jan 18, 2025



FISHING MASTER

App Device Country/Region City @ All Apps (Unified App) v SelectMetrics: 233 4 Metricsselected v & Countries/Regionsv & Worldwide v [ Jan 20,2024 - Jan 18,2025 | Day

[ © Combined Sensor Tower and data.ai estimates are now available for preview! Request Access to Sensor Tower

Downloads Cumulative Downloads Active Users Single metric Multi-metric

Q@ ~ - 6 Stack Percentage Highlight Weekends ltems on Timeline:  All ltems v

$450k

$400k A L

$350k

$300k A
o |

$250k "
$200k

$150k

$100k

$50.0k

$0 L] L] ee-(o® (o @ (@ o o ® o (0 @ e [ ] ® @
Jan 20, 2024 Feb 22, 2024 Mar 26,2024 Apr 28, 2024 May 31, 2024 Jul 3, 2024 Aug 6, 2024 Sep 8, 2024 Oct 11, 2024 Nov 13, 2024 Dec 16,2024 Jan 18, 2025
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ACE FISHING

App  Device  Country/Region  City {8 Al Apps(Unified App) v SelectMetrics: 3834 Mefricsselected v [& Countries/Regionsv & Worldwide v [ Jon21,2024 - Jon19,2025 | Day ~

© Combined Sensor Tower and data.ai estimates are now available for preview! Request Access to Sensor Tower ]

Downloads Cumulative Downloads Active Users Single metric Multi-metric

Q ~ - € Stack [] Percentage [ Highlight Weekends ltems on Timeline:  All ltems v

. © 2025 dato.ai Intelligence | krzysztof swist@tensquaregomes.com
$20.0k AWPAS 0L NEe
$17.5k
$15.0k
$12.5k
$10.0k
$7.5k
$5.0k

$2.5k

$0 L] o ‘9o o @ L ® L] L]
Jan 21, 2024 Feb 23, 2024 Mar 27, 2024 Apr 29,2024 Jun 1,2024 Jul4, 2024 Aug 7,2024 Sep 9, 2024 Oct 12, 2024 Nov 14, 2024 Dec 17,2024 Jan 19, 20
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GRY NA LATA?

gier osigga szczyt swoich
przychodow w pierwszym
roku swojej dziatalnosci

gier jest zamykana
w ciggu 3 lat od premiery

Ponad 5 0°Io developeréw ale 38“’0 z nich nie dodaje

gier mobilnych wykorzystuje regularnie kontentu i nie
mechanizm LiveOps w grach... wprowadza aktualizacji gier.

Zrédto: raport Good Games Don't Die przygotowany przez SuperScale
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NA SWIATOWYM POZIOMIE

I ICH EGZEKUCJA W GRZE




EVENTY - STRATEGIA
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EUVENTY

<+ jasny plan na dany okres - okreslenie sciezki gracza
< wtasciwe zaprojektowanie segmentow (trudnosci) wydarzen
<+ dopasowanie ofert sprzedazowych do sciezki gracza i trudnosci wydarzen

“ wtasciwe zaprojektowanie rywalizacji

(g‘ ren square_games
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EVENTY - PODSUMOWANIE

YOUR'SCORE
25460
YOUR PLACE

234

| STAGE2 | 51. 3

SERIA

n, WYGRAJ POJEDYNEK Z
PRZEWAGA NA OBU RYBACH O “[ 750PKT
5/5 3/3 '
SERIA
m WYGRAJ POJEDYNEK Z
PRZEWAGA NA OBU RYBACH ~) [ﬂ 750PKT

0/2 0/3

SERIA
(=9 wverraA I PN IENVNEK 7 B Y e m

-5
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DZIEKUJE
ZA UWAGE!
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HUNTING
CLASH




PRACA NAD
PRODUKTEM




NAD CZYM PRACUJEMY
NA CO DZIEN

= Utrzymanie gry - serwery, dorazne rozwigzywanie problemoéw, LiveOpsy
= Content - Nowe zwierzeta, Lokacje

= Usprawnienia techniczne - wspieranie nowych wersji androida/iosa,

optymalizacje czaséw tadowania gry i funkcjonalnosci

= Nowe narzedzia dla zespotéow - Optymalizacja czasu pra

nowe mozliwosci serwowania LiveOpsow

= Nowe funkcjonalnosci - Rozwéj produktu, wiecej mozliwosci dla graczy

N
® tensauaregames
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NAD CZYM PRACUJEMY
NA CO DZIEN

= Utrzymanie gry - serwery, dorazne rozwigzywanie problemoéw, LiveOpsy
= Content - Nowe zwierzeta, Lokacje

= Usprawnienia techniczne - wspieranie nowych wersji androida/iosa,

optymalizacje czaséw tadowania gry i funkcjonalnosci

= Nowe narzedzia dla zespotéow - Optymalizacja czasu pra

nowe mozliwosci serwowania liveopséw

(- Nowe funkcjonalnosci - Rozwdj produktu, wiecej mozliwosci dla graczy J

N
® tensauaregames
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PODEJSCIA




NASYCENIE PRODUKTU
FUNKCJONALNOSCIAMI

- N

@ ten square games -



DLACZEGO

POTRZEBOWALISMY ZMIAN IRl

e Zmniejszenie skutecznosci wprowadzanych funkcjonalnosci
e Zbyt duze skupienie na krétkoterminowych efektach
e Pojedyncze funkcjonalnosci nie kontrybuowaty do celu

e Rosngcy Churn ptatnikéw

7
99 tensauaregames
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NOWY CEL I PODEJSCIE

Symulacje

¥

Churn (1) + Zaangazowanie (2) + Przychody(3)

N
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Fundament




JAK TO ZROBIC



SZUKANIE INSPIRACJI

= Szukanie wskazéwek w danych
Edukacja zespotu w analizie danych
Scista wspétpraca z zespotem Business Intelligence

Inne produkty na rynku

Feedback graczy

VIP Chaty, Feedback z social media
Rozmowy f2f z graczami

Czerpanie z rzeczywistych praktyk srodowiska towieckiego

rd N
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WYGENEROWANIE POMYSLOW
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ITERACYJNOSC

‘g\. [ten square_games
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Development

feature'a

Iteracja
zmiana/
kontynuacja Cel:
Ograniczy¢ czas
i btedy

Ocena

metryki

Dodanie do gry




PROCES POWSTAWANIA

Okreslenie dziatania
funkcionalnoéci

1 g

Research
Hipoteza

ey 2-4 TYGODNIE

B4

Koncept graficzny
lokacji

TN
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’/
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ten square_games
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3-5 TYGODNI 4 TYGODNIE \

Tworzenie lokacji
i zwierzat




DEVELOPMENT




BACKLOG

= Ptaki - Inne zachowanie zwierzat

= Huntspots - Ambona oraz Platforma mysliwska
Inne mechaniki w zaleznosci od Huntspotu
Nawigzanie do realiéw mysliwskich

Rézne widoki na lokacje vs 1 widok

- Bestie-Graw grze

Inna mechanika polowania

Unikalny tryb progressu dla tego trybu
- Himalaje - Mix poprzednich 2 pomystow
= Pasniki

ré

N
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HUNTSPOTS
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ZAKRES PUNKTOW
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HUNTSPOTS

Whnioski:
= Nowinki na lokacjach moga by¢ dobrym kierunkiem
Wyraznie jedna z mechanik spodobata sie bardziej niz druga
Duzo pozytywnych komentarzy odnosnie lokacji
= Pozytywny feedback dotyczacy nowego contentu (!)

= Zauwazalnie zwiekszone zaangazowanie graczy, aby
odblokowac kolejne huntspoty

= Brak mozliwosci dobrej monetyzacji tej funkcjonalnosci

7N
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Zbierz wszystkie gwiazdki bestii!
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Wydarzenie Wyposazenie

STATYSTYKI

PREMIA DLA BESTII
[ ———_— Mgt oy 5 |

OBRAZENIA

e i A

SZYBKOSC PRZEEADOWANIA

[ - ey - |

SZANSA NA KRYTYCZNY STRZAE
. b ]
OBRAZENIA KRYTYCZNE

LICZBA STRZAE

[~ . e g v ]

460

12730

1.71s

2.85%

8550

3
Groty strzat

Ulepszaj swoje wyposazenie, aby podnosié jego statystyki i osiggac lepsze wyniki!
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Wydarzenie

"

Poziom: ll/ 15

SZANSA NA KRYTYCZNY STRZA0.477% +0.09%

) 4/

PREMIA DLA BESTII 4+]
OBRAZENIA 150 +50

amms _...-:m;_.-

3
Wyposazenie Groty strzat

Groty podnoszq statystyki tylko przy polowaniu na okreslone bestie.

b s R

-

Poziom: 5/ 15

SZANSA NA KRYTYCZNY STRZA£0.56% +0.09%
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FULEPSZ“
SZANSA NA KRYTYCZNY STRZAL£0.25% +0.05%
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TRYB BESTII

ULEPSZAJ SWOJE WYPOSAZENIE, POLUJ NA BESTIE | WYGRYWAJ NAGRODY
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ULEPSZAJ WYPOSAZENIE POLUJ NA BESTIE ODBIERAJ NAGRODY




Bestie mogq Cie atakowac. Upoluj je, zanim one upolujq Ciebie!

POLUJ
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Upgrade equipment to increase equipment power to get results for beasts.
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BESTIE

Whnioski:

= Inny sposéb polowania oraz rozgrywki jest
jak najbardziej pozgdany

=« Osobna linia progresu dodata duzo gtebi na
czas trwania lokacji

« Zbyt duza losowosc¢ w osigganiu celow byta zta
Z perspektywy graczy

« Bardzo dobry fundament do zbudowania
wiekszego systemu

Fé Y
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HIMALAJE



HIMALAJE

= Kontynuacja z Huntspotami
Zostat tylko ten lepiej odebrany przez graczy
= Kontynuacja z bestiami, lecz w mniejszej skali
Przesuniecie losowosci w inne miejsca

= Piny - system kolekgcji

Fé
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ZAKRES PUNKTOW
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HIMALAJE

Whnioski:

= Potwierdzenie, ze tryb bestii ma duzy potencjat

Gracze go lubig, nam daje olbrzymig mozliwos¢
do eksperymentéw oraz rozbudowy

= Udana préba mocniejszego potaczenia z
podstawowag linig progresu

= Przesuniecie losowosci na inne elementy spotkato
sie z dobrym feedbackiem
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.\:-:’ ren square games



CO DALEJ




Provence: Feedspots
on 17t January
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FEED SPOTS

Complete tasks to received materials and weight bonuses for animals. After the activation, bonuses are active for
some time. Then they locked for some time. You can complete task again and activate bonus again.

Feeder Saltlick Autofeeder

W o w O i | — 3 ' ot o

+15% : | +15% | e N r, i
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5% Ry

+5% m
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Task to do:

Click to activate ACTIVE FOR AVAIABLE AGAIN IN

Hunt big animals on . .
location Hunt big animals &% TIVAT @ 12h 32min < 12h 32min

on location
13/15 ‘speEDUP & 5
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MISSIONS

Defend objects from infected animals to get artifacts




STATISTICS

<X EQUIPMENT POWER

a
-~
" DAMAGE

-

% RELOAD SPEED
-

-~

w CRITICAL CHANCE
b |

P

% CRITICAL DAMAGE

18/40

200

20%

20%

GUNS

Upgrade weapon parts to get better score

SCOPE SCOPE
-
‘ /)
| L 1/4 L l/4
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Y 233/183 ) S
% DAMAGE BONUS +15% % DAMAGE BONUS
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= Udato sie zaangazowac graczy
= Powiekszy¢ baze ptatnikéw
= Czekajg nas 2-3 kolejne symulacje

= Holistyczna optymalizacja

7
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DZIEKUJEMY
ZA UWAGE!
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WYKORZYSTANIE MECHANIK
F2P W GRZE SYMULACYJNEJ




1. RYNEK




CZY WINGS OF HEROES TO SYMULATOR?

o
—

L4 ot
ETALSTORM

FLIGHT

SKY. KN WARRIORS SIMULATUR

WINGS[”JHERDES
.\




WINGS OF HEROES - POLACZENIE AKCJI I SYMULACJIL.

Odpowiednie potaczenie realizmu i akcji pozwala pozyskaé graczy zainteresowanych symulacjami
oraz takich, ktoérzy szukaja zrecznosciowego gameplayu nastawionego na rywalizacje.

o

v
METALSTORM

QN WARRIORS

*EI‘A‘R*
THUNDER




GRY PODOBNE DO WINGS OF HEROES (AKCJA + SYMULACJA)

PVP w grach o samolotach to nie wyjatek. Bitwy czolgow czy statkéw rowniez zawierajg elementy
symulaciji.

NAJWIEHKSZE PUP SHOOTERY (+ SYMULACJA) SAMOLOTY+PUP 2023-2024

+ $134 MLN
(2024)

$2,500,000

$2,000,000

$1,500,000

WTYM
SAMOLOTY:

$1,000,000
+ $19 MLN

$500,000

$0

@® Czolgi Samoloty @ Statki



2. BEZPOSREDNI
RVYWALE




BEZPOSREDNI RYWALE (SAMOLOTY PUP)

Pomimo znacznie mniejszej ilosci pobran w poréwnaniu do naszej konkurenciji, pod katem

przychodoéw zajmujemy sporg czes¢ rynku.

POBRANIA
(2024)
Wings of Heroes
2.4%
War Thunder
32.6%
Sky Warriors »
57.6% Y
Metal Storm

Zrédto:

7.3%

PRZYCHODY
(2024)
Sky Warriors Wings of Heroes
17.7% 13.8%
War Thunder
32.1%
Metal Storm
36.4%




BEZPOSREDNI RYWALE (SAMOLOTY PUP)

Nasza konkurencja rosnie... ale my takze. Praktycznie caly rynek samolotéw pvp rosnie.
PRZYCHODY MIESIECZNE (2024)

I Metal Storm | Sky Warriors [ War Thunder [ Wings of Heroes

$2,500,000
$2,000,000
$1,500,000
$1,000,000

1

$500,000

$0

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024

Zrédto: www.data.ai (przychody z 2024 roku dla Wings of Heroes, War Thunder Mobile, Sky Warriors i Metal Storm)



SKHY WARRIORS

WARRIORS

; P
REALIZM WINBSHEHIIES SKY WARRIORS

REALIZMUS AKCJA

POBRANIA PRZYCHODY

DLUGA WINES warriors [LLULLT: '

o

DLUGOSC BITWY

— . A ;
II WS !)‘LES\/IE;S SKY UTCEILLE OBECNE @ Wings of Heroes @ War Thunder @ Metal Storm ® Wings of Heroes @ War Thunder @ Metal Storm
N\ ) Sky Warriors @ Sky Warriors
SAMOLOTY 2 OKRESU

Zrédfto: www.data.ai (pobrania i przychody z 2024 roku dla Wings of Heroes, War
Thunder Mobile, Sky Warriors i Metal Storm)



METAL STORM

—

v
METALSTORM

>
REALIZM iNese ﬂﬁ raG AKCJA
REALIZM US AKCJA
DLUGA WINGS 7 HEROS KROTHA

DLUGOSC BITWY

II WS WE JSIEES - OBECNE
SAMOLOTY 2 OKRESU

POBRANIA PRZYCHODY

®

g

@ Wings of Heroes @ War Thunder @ Metal Storm @ Wings of Heroes
© Sky Warriors ) Sky Warriors

ar Thunder @ Metal Storm

Zrédfto: www.data.ai (pobrania i przychody z 2024 roku dla Wings of Heroes, War
Thunder Mobile, Sky Warriors i Metal Storm)



WAR THUNDER MOBILE

* Y

THUNDER

REALIZM *Vr R« wmss HERDES
THUNDER _—a

REALIZMVUS AMCJA
POBRANIA PRZYCHODY
e KROTKA
THUNDER 6
OBECNE @ Wings of Heroes @ War Thunder @ Metal Storm @ Wings of Heroes @ War Thunder @ Metal Storm
) Sky Warriors & Sky Warriors

SAMOLOTY Z OKRESU

Zrédfto: www.data.ai (pobrania i przychody z 2024 roku dla Wings of Heroes, War
Thunder Mobile, Sky Warriors i Metal Storm)



GLEBI W WINGS OF
HEROES




PIERWSZY KWARTAL PO GLOBALU WINGS OF HEROES:

e Znakomite wyniki w pierwszych dniach gracza.

e Uzalezniajacy Gameplay.

o Brakuje gtebi - gracze szybko przestajg wydawac.

e taczymy mocne strony TSG (budowanie giebi f2p) i
Rortosa (gameplay i wiedza o samolotach).

e Przygotowujemy plan, dzieki ktéremu zmienimy WoH z
gry na 2 tygodnie w gre na lata.




ETAP I: PRZEBUDOWA FUNDAMENTOW GRY

o« Ograniczamy wydatki na marketing.
e Wprowadzamy zamknietg ekonomie.
e Tworzymy nowa progresije.

e Nowy, lepszy matchmaking.

e Poprawiamy trudnos¢ bitew.




ETAP II: DAC GRACZOM CEL

e Wprowadzamy Live Opsy (know how z TSG).

e Dodajemy rankingi w wydarzeniach.

o Powstaje nowy system lig.

« Parametry gry z miesigca na miesigc wygladajaq
coraz lepiej.




e Wprowadzamy do gry Eskadry (Klany).

o« Eskadry zawierajg tryb kooperacyjny.

o Parametry gry wygladajg zdrowo, zaczynamy
stopniowo podnosi¢ budzet na marketing.




PRZEBIEG ZMIAN:
03

2023-
o1

ETAP IV: WARSTWA SPOLECZNA + RYWALIZACJA

e Wprowadzamy Wojny Eskadr.

« Wojny zawieraja specjalny system ligowy.

e Wojny Eskadr wspoblgraja z eventami
widocznie wptywaja na wyniki gry.

e« Z miesigca na miesigc caly czas podnosimy
budzet na marketing.



o« Wings of Heroes jest dobrym potaczeniem akcji i symulacii,

o Nalezy do szybko rozwijajgcej sie niszy samolotéw pvp,

« Ma obiecujacy stosunek ilosci pobran do przychodow,

e Przychody Wings of Heroes majg rosnacy trend,

e Obecnie jedyna gra skupiona typowo na samolotach z okresu I
WS,

« Gameplay doskonale dopasowany do urzgdzen mobilnych,

o« Gteboka monetyzacja,

« Duzy nacisk na Live Opsy i ich ciagly rozwoj w grze.
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TSG STORE GLOWNE ETAPY ROZWOJU

Wybor operatora Sklep w Fishing Clash Sklep w Hunting Clash
ptatnosci (dostepne kwieciern 2023 wrzesien 2023
ptatnosci, prowizje)

4 4 4

Start projektu

lipiec 2022 ;
A A A
Przygotowanie value Ujednolicenie oferty Unikatowy kontent
proposition w sklepie dostepny tylko w TSG
Store

P &
€@ rensauare games




TSG STORE BENCHMARK

Benchmarki oraz Inspiracje Wydajnos¢ konkurencji:
: — : Playtika - 29% i
sco%zw = Scopely - rozwigzania “petli . Y (P Playtika
sklepowej" oraz walut sklepowych. N
SUP :
BRC = Supercell - koncepcja -
BELL " . .. "
klubu lojalnosciowego”, .
MOONALTIVE = Moon Active - Ul sklepu tozsamy B R IR N )
z aplikacja,

= Analiza ofert sklepowych
konkurencji,

= Rozwigzania lojalnoSciowe e-
commerce

%9
.4-,’ ten square_ games
@




TSG STORE SRODOWISKO

Srodowisko dziatania:

Wytyczne platform Google i Apple

Inni
= Zakaz kierowania uzytkownikéw do 15.4%

zewnetrznych sklepdéw,

= Zakaz promocji alternatywnych metod

ptatnosci, _
Udziat w
= Dozwolone jest promowanie zewnetrznego ptatnosciach Google Inc.
sklepu za posrednictwem kanatéw 01-03 2024

niezaleznych od aplikacji.

Apple Distribution

'é
.:-:’ rensquare_games
@



TSG STORE SRODOWISHKO CD.

= Digital Markets Act na terenie EU,
Rezygnacja z dotychczasowych warunkéw ToU,

Restrykcyjne zasady dotyczgce informowania o
sklepie.

=« Partnerzy dziatajgcy na zasadach Merchant of Records,
Mniejsze koszty integracji,
Brak ograniczen zwigzanych z platforma partnera,
Korzystniejsze prowizje.

= Zesp6t miedzyoddziatowy jest niezbedny
do skutecznego realizowania projektu.

N
,"-:’ ten sgquare_games



TSG STORE HOMUNIKACJA

Metody:

= Strony produktowe, % wydatkéw graczy VIP

= Kampanie mailowe, B 76%100% W 51%75% W 26%-50% 0%-25%

01.05.2024 01.06.2024  01.07.2024  01.08.2024  01.09.0202  01.10.2024

= Media spotecznosSciowe,
= Serwery Discord,
= Zgtoszenia do graczy,

= Czaty VIP,

P &
€@ rensauare games
N



TSG STORE WYZWANIA

Wyzwania:

Dynamika zakupowa
zalezna od wydarzen
w grze.

Zmiany zwigzane z
providerami

(taczenie kont, zmiana
provideréw ptatnosci,
dostepne metody
ptatnosci)

Wprowadzenie
platformy w rozwinietym
produkcie

@ tensquare_games

Udziat TSG Store w catkowitych przychodach Fishing Clash



TSG STORE CELE

Gtéwny cel to 25% : . Rozpoznawalnosé
. Zbudowanie zaufania .
statego udziatu marki TSG Store
. : do platformy TSG a2
catkowitej sprzedazy Store wsrad klientéw
dla FCi HC ' naszych gier

P &
€@ rensauare games




TSG STORE DZIALANIA

Dziatania:
= Unikatowe oferty
= \Wygoda zakupu i wygtadzenie procesu zakupowego
= Budowa i rozwaj petli zakupowej aplikacja -> sklep
= Unikalna waluta sklepowa - Fish Bucks, Hunt Bucks

= Programy lojalnoSciowe

(T 28M 465 OFFERS LEFT:1

= Vanity items sklepowe -

= Kampanie upsell - vip team, realne gifty

-

-

e FIRE COINS
3

SILVER

stststst

BENEFITS:

® Receive Fire Coins and spend them on pearls,
mystery boxes, and other gifts

© Maintain your ing streak to imize your
gifts

1

SILVER

RECEIVE FIRE

nnnnnnnnn
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TSG STORE DZIALANIA CD.

Udziat TSG Store w ptatnosciach gier

20.0%

15.0%
10.0%
A | i |
N N Q Q

N 'L’ 'b’ b-‘ 95 Qj’
QO QS Q Q QS Q
"b’ o -1 -1 W W W 4 W
V {V v v v v v "1/ v v v
O "19 Q (]9 Q Q .-19 ’]/Q ,}9 'LQ
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GROWTH




30 0SOB W PODZIALE NA
5 PODZESPOLOW, KAZDY Z LIDEREM NA CZELE

\
Head of D Head of I Growth
Growth | " Growth BI I Analysts
)
Operation
Manager
______________________________________________________________________________________________________ Growth
managers
. s s X Komunikacja
Creative Influencer pomiedzy
. User Acquisition ASO .
Production 9 marketing produktem a
growth
Produkcja Kampanie ptatne Wspotpraca ze Kampanie
materiatow sklepami Google oraz sponsorowane,
reklamowych Apple, ruch organiczny promocje na

kanatach influencer-
skich.

Fishing Clash

Hunting
Clash

Wings of
Heroes




Al

GROWTH
NSPI-JhPHAACA W ZESPOLE

&

s
gan
230

Dziatania zespotu growth oparte o rzetelne dane
liczhowe dostarczane przez BI:

* Analitycy - tworzenie kompleksowych raportow.

* UA - optymalizacja kampanii reklamowych,
maksymalizujacych RO

» Kreatywni - tworzenie bardziej angazujacych i
efektywnych kreacji reklamowych

e ASO - skuteczne dziatania zwigzane z
widocznoscia gier w sklepach

IM - ocena efektywnosci wspotpracy z
influencerami

Dane za okres Q1- Q3 2024 dla FC, HC i WoH

+100

Kampanii ptatnych dziennie

S58k

Dziennych wydatkéw na
ptatnych kanatach
reklamowych

+60

Nowych kreacji video
tygodniowo.

158k
Wszystkich

nowych instalacji
dziennie

Regularne dziatania
optymalizacyjne



CZYM ZAJMUJE SIE ZESPOL
USER ACQUISITION?

' A
Zespot User Acquisition (UA) zajmuje sie pozyskiwaniem nowych
2’106'5"4 1'893’821 uzytkownikow dla gry w sposob efektywny i zorientowany na zwrot z

inwestyciji (ROI). Bez skutecznego UA dziat Growth nie bytby w stanie
osiggnac swoich celow, takich jak zwiekszenie przychodow, skalowanie
249,248 21 0,41 8 biznesu czy zdobywanie przewagi konkurencyjne;j.
(11.83%) (11.11%)

zrodto: https://42matters.com/stats

Podziat kanatow marketingowych

ﬁl@)d' N
APPLOVIN MOLOCO LIFTOFF .Q.

Google Ads
SocialIMedia Ad Networks Sealrch



UDZIAL KANALOW REKLAMOWYCH W GAMINGU

40.0%

30.0%

20.0%

10.0%

0.0%

Zrodto: Appsflyer

SAN

AdNetwork Preload

DSP

Incent

Pozostate



UDZIAL KANALOW MARKETINGOWYCH W GAMINGU
10S US, 022024

Zrodto: Appsflyer

70.0%

60.0%
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0.0%

AdNetwork
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OPCJE TARGETOWANIA REMLAM

MAI

Optymalizacja
kampanii pod
katem
maksymalizacji
liczby instalaciji
aplikacji mobilnej,
zazwyczaj przy
mozliwie
najnizszym koszcie
za instalacje (CPI)

Skupia sie na
pozyskiwaniu
uzytkownikow,
ktorzy nie tylko
zainstaluja
aplikacje, ale
rowniez wykonaja
okreslone akcje w

niej, np. rejestracje,

zakupy lub inne
wartosciowe
dziatania.

Aukcja
Algorytm
ML
Bid
max. budget

VO

Optymalizacja
ukierunkowana na
uzytkownikow,
ktorzy wygeneruija
najwyzsza wartosc
finansowa dla
naszych gier.

tROAS

Optymalizacja majaca na
celu osiagniecie
okreslonego zwrotu z
wydatkow reklamowych,
mierzonego stosunkiem
przychodu do kosztow
kampanii, z naciskiem na
wydajnosc i rentownosc.



PODSTAWOWE METRVYHKI
WYKHORZYSTYWANE W GROWTH

MARKET DRIVEN GAME DRIVEN

CPM - Koszt wyswietlenia tysigca reklam RETENTION RATE - Procent uzytkownikow, ktorzy wracaja do aplikacji lub ustugi w
okreslonym czasie po pierwszym uzyciu, mierzacy zaangazowanie.

IPM - Liczba instalacji aplikacji przypadajacych na tysiac wyswietlen reklam.
CVR-PAY - Wskaznik konwersji na ptatnych uzytkownikow.

CTR - Procent uzytkownikow, ktorzy klikneli w reklame.
ARPU - Sredni przychod generowany przez uzytkownika w danym okresie.

CVR - Procent uzytkownikdw, ktorzy wykonali okreslona akcje (np.

instalacje gry) po kliknieciu reklamy. ARPPU - Sredni przychdd generowany przez uzytkownika dokonujacego ptatnosci,

CPI - sredni koszt instalaciji. CPPU - Sredni koszt pozyskania uzytkownika

\— _/
Y

ROAS - Zwrot z wydatkow reklamowych




PRZYHKLADY
REKLAM

@ Fishing Clash: Sport Simulator X

Reel in the Big One ;  Prove your angling
skills in the amazing mobile fishing game

@ Hunting Clash: Sniper Game X

Immerse yourself in breathtaking landscapes
and hunt down your next trophy *

w Wings of Heroes X

Become the BEST dogfighter!

Patrocinado

%, Fishing Clash
¥ Google Play

Fishing Clash: Jogo de Pesca |
Pesque o Grandao.

Fique fisgado agora.

¥ Instalar app

Tekstowe

& /ipp Store

Statyczne (2d)

Playable (HTML)

» mmwlePiay

Video 3d



PRZYHKLADY

MidJourney, ChatGPT, Suno, Minimax Al, Runway, Pika Labs, ElevenLabs, Artlist Al



PERFORMANCE MARKETING
OBECNY SYSTEM - GAID

Google Advertising ldentifier

s

Ocena marketingu

~

Segmentacja

Personalizacja
reklam

|11

-

G

N
Deterministyczna
atrybucja
Mozliwosc b
wczytywania list
uzytkownikow
N

Zbieranie danych na
poziomie uzytkownika

J




PERFORMANCE MARKETING

WPLYW ATT | SHAN NA WYDATHKI

SKAN4: pazdziernik 2022

ATT: kwiecien 2021

Zrodto: Appsflyer



PERFORMANCE MARKETING
ATRYBUCJA INSTALACJI NA IOS

Atrybucja

Atrybucja SKAN Obydwie probabilistyczna,
double consent,
Apple Search Ads




PERFORMANCE MARKETING
PRIVACY SANDBOX - HARMONOGRAM

koniec 2023 poczatek 2024 2025?

Woczesny roll-out Implementacija / C.
(beta) — testowanie — DI ——




PERFORMANCE MARKETING
SKHLADOWE ELEMENTY PRIVACY SANDBOX

7%\
&)

Targeting Measurement Remarketin
g

Protected App Signals API Attribution API Protected Audiences API SDK Runtime




PERFORMANCE MARKETING
PRIVACY SANDBOX - OCZEKIWANIA

Petna adopcja Privacy Sandbox bedzie stopniowa, ale na pewno nastapi

Wyzwania zwigzane z implementacja beda podobne do obecnej sytuacji z
SKAN na i0S

Niektore sieci beda najprawdopodobniej korzystaty z alternatywnych metod
atrybuciji







LTV IMPROVEMENTS
WINGS OF HEROES - ZMIANA W MNOZNIKACH PRZYCHODOW W 16 TVG.

+23%

01/09/2023 01/01/2024 01/09/2024

Uwagi: i0S US - ruch organiczny + ptatny Cohort



